,Salz in der Suppe” soll
den Bummel weiter wiirzen

Pro Ascheberg zieht Bilanz: Neues Konzept ist angekommen

-tani- ASCHEBERG. Mit einem
neuen Konzept kam der
,Zauberhafte Advent”
vergangenen Sonntag daher.
Die Familien wurden dabei
in den Mittelpunkt gertickt.
LUnd der Plan ging auf’,
brachte es die Kaufmann-
schaft Pro Ascheberg bei
ihrer Nachbesprechung am
Dienstagabend in der Gast-
stitte Surmann auf den
Punkt. Mehr noch. Asche-
berg wurde wieder und neu
entdeckt. Zwei faszinierende
Varianten die sich da aufta-
ten. ,Denn es kamen viele
Neubiirger durch die Kinder-
aktionen®, hatten nicht nur
Sandra Neve und Barbara
Stiens viele neue Gesichter
ausmachen konnen. Das
Kinderstationsspiel, das sich
wie ein roter Faden durch
den Nachmittag zog, war so-
zusagen das ,Salz in der Sup-
pe“. Eltern und Grofieltern
lieflen sich begeistert vom
Nachwuchs mitreifen. Und
viele Gaste landeten dadurch
in Geschiften ,wo wir vor-
her noch nie drin waren.”
Doch auch eine kleine
Kehrseite der  Medaille
brachte diese Neuerung mit
sich: Die Besinnlichkeit litt
ein wenig. Dafiir war es
recht trubelig. Aber diese Fa-
cette des neuen Weihnachts-
bummels nahmen die Kauf-
leute gerne in Kauf. ,Man ist
es einfach nicht gewdéhnt, so
viele Menschen auf einmal
im Laden stehen zu haben’,
brachte es Frank Neuhaus
auf einen Nenner. Gleichzei-
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Sandra Neve (li.) als Hauptm

Ascheberg zogen einen positive Bilanz.

tig benannte er damit auch
den positiven Nebeneffekt
des neuen Konzepts: In allen
Geschiften war richtig etwas
los, wenngleich sich dieser
Betrieb nicht iiberall in den
Kassen bemerkbar machte.

»Wir wollen durch
den Zauberhaften
Advent zeigen, wie
lebenswert Ascheberg
ist.«

Barbara Vollmer

Das allerdings, da waren sich
die meisten Mitglieder einig,
diirfe auch nicht die Maxime
sein. ,Man muss das als Wer-
betag sehen’, bilanzierten
Barbara Vollmer und Danie-
la Jiirgens. Vollmer erganzte
zudem: ,Vielmehr wollen
wir gerade auch in Zeiten
des immer hoher frequen-
tierten Internetkonsums
durch Aktionen wie diesen

otor und die Mitglieder von Pro
Foto: tani

neuen ,Zauberhaften Ad-
vent” zeigen, wie lebenswert
Ascheberg ist.” Und das war
eindeutig gelungen.

Ein dickes Lob gebiihrte
dabei Werbewartin Sandra
Neve, als Hauptmotor der
neuen Veranstaltung. Der
Erfolg motiviert. Stehen blei-
ben will man auf keinen Fall.
Vielmehr konnten hier und
da auch noch Verbesse-
rungsvorschldge  gemacht
werden. So sollen Aktionen
auflerhalb des Kinderange-
botes separat angekiindigt
werden, um darauf aufmerk-
sam zu machen. Weiterhin
waren die Sternchenaufkle-
ber, die als Stempel beim
Stationsspiel dienten, zu
klein. ,Da miissen grofiere
her.” Die mehr als zufrieden-
stellende  Neuerung  soll
auflerdem Ansporn sein, den
Weihnachtsbummel kiinftig
fiir Ascheberg so populdr zu
machen, wie es die Italieni-
sche Nacht schon ist.
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